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JOANA 2.0

“Se o design fosse mais moderno e arrojado, eu comprava” |“Quero ter pegas Unicas e estar a
frente das tendéncias” | “Quero criar tendéncias e ser reconhecida” | “Quero proporcionar aos
meus amigos uma experiéncia Unica” | “Eu sou Unica, assim como a minha personalidade e as
escolhas que fagco”
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Ouve que a Vista Alegre tem tradicdo e e Vista Alegre como antiquada, com linhas
qua“dade What does she
o . L . ] What does she SEeo conservadoras

e Einfluenciada por colegas (préximos e chefia), ﬁﬁﬁﬁ? e 4 Concdrréncia com menos qualidade e
amigos, tendencias. menos valor artistico

e “Vé&” na net (redes sociais, blogs, sites), em e S3o0 as pessoas mais velhas que
revistas, experiéncias em casa de outros. - compram VA
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/ e Diz que Vista Alegre ndo é moderna o suficiente para ela.
g e Nado compra, ndo vai a loja, ndo diz que gosta.
/ e VISTA ALEGRE e JOANA defendem valores diferentes.
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fears, frustrations, obstacles

Ter Vista Alegre ndo é estar a par das tendéncias porque as pegas até
podem ter qualidade mas sao antiquadas.

“wants’/needs, measures of success, obstacles

Design com qualidade, novidade, reconhecimento, status.

www. XPLANE.com

Adapted from XPLANE. XPlane.com




